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	2.赛项组别
高职组 中职组

	3.所属产业类型
商务服务业电子信息产业

	4.在现行高职专业目录中的分类（全称）
--移动互联技术（专业代码590234）
--移动互联网技术（专业代码590357）
--市场营销（620401）
--医药营销（620404）
--营销与策划（620403）
--软件技术（590108）
--软件开发与项目管理（590116）
--市场开发与营销（620402）


	5.赛项方案设计团队构成
行业成员：5人，占比例：22 %；
企业成员：6人，占比例，28 %
职业院校成员：11人，占比例，50 %
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1. 赛项目的
移动终端的随身性直接成就了移动互联网营销的随时随地性： 移动互联网正在重新定义着生活的方方面面， 甚至影响和改变着我们的习惯， 并从时间和空间上改变着传播的媒介形式。移动终端的随身性， 不但让人们能够随时随地使用移动互联网， 也使品牌的营销渗透到人们大量的碎片时间中。此外， 移动互联网时代的消费者有一个特点， 他们会以某种相同特质聚集为一个群体， 群体之间有明显的特征。 这样， 品牌就可以通过各种系统， 实现时间和空间、 终端、 行为以及属性等信息的精准匹配， 准确地找到受众。百度、 腾讯、 阿里巴巴、 奇虎360等互联网巨头纷纷在为进入移动互联网这个新领域进行着不懈努力和探索， 加紧布局属于自己的移动互联网版图。 比如在软件上扎堆宣布和手机硬件厂商合作推出自己的智能手机， 目标均是为了抢占移动互联网终端市场。
根据《第30次中国互联网发展统计报告》 统计， 截至2012年6月底， 中国网民数量达到5.38亿， 其中手机网民规模达到3.88亿， 手机网民占据网民总数的比重也在逐年递增; 手机首次超越台式电脑成为第一大上网终端。 在中国， 庞大的移动互联网网民数量， 推动着移动互联网市场的迅猛发展。 尤其是近两年间， 移动互联网市场规模以100%左右的速度飞速增长， 成为目前中国增长最快的行业之一。 移动互联网的增长， 成为2012年互联网广告市场广泛关注的焦点。
制作富有创意的App： 移动互联网下， 与消费者进行沟通最有效的方式之一便是能够进入到消费者的移动终端界面。 通过制作富有创意的移动客户端， 让用户下载并且持续使用， 达到有效的移动营销效果。
充分发挥移动设备的互动、 分享功能： 移动设备的一大特点是不受地域和时间的限制， 可以随时随地进行互动和分享， 消费者一旦认可产品、 品牌、 广告、 活动等， 就会主动地分享。 企业充分利用其这一点， 可以很好地达到口碑营销的目的。
微博、微信及二维码等移动应用成为与消费者沟通的重要渠道，在移动终端充分发挥其“微”作用，促进消费者网络购买行为以及后续的互动和口碑的产生。
　微博的高度开放以及移动互联网的不受地域限制等特性，使得用户能够及时的发布与获取消息并迅速传播。 利用这一特性， 厂商即时发布产品与品牌相关信息， 使其在受众中不断传播， 继而提高知名度。微信最能体现网络营销价值的功能便是融入LBS元素的服务功能， 它精准定位作用对于某些行业在投放促销信息时起到一定的作用。 例如， 有针对性的发布新店的地址、 礼品赠送、优惠活动等信息， 吸引更多的顾客到场。
　　二维码的出现， 为企业的移动互联网营销提供了另一种好的方式。 用户通过使用手机内的扫描软件， 扫描二维码， 就可以迅速获得二维码内的信息， 然后通过手机的网络功能， 迅速实现与广告的互动。 原来 “遥不可及” 的广告， 变得 “触手可及” 。随后移动终端以及移动互联网的不断发展， 人们的观看习惯从一屏时代逐渐向多屏时代变化。 单纯的守着电视机观看节目的习惯逐渐被取代。 iCTR调查数据显示， 看电视的网民中， 仅有9%的人是单纯只收看电视的， 而二屏、 三屏甚至四屏同时使用的比例要远高于此。 移动互联网时代， 多屏互动， 大量的碎片化时间得到充分利用， 互联网营销也要碎片化， 营销活动要更加强调精准和细分， 在各个营销接触点与消费者进行沟通和引导， 来不断满足人们越来越多的个性化消费需求。
1）强化实践能力与职业能力培养：本竞赛设计从互联网营销和企业综合营销为核心设计思路，融合了互联网营销策略、营销策划、营销战略布局、营销策略部署(包括价格策略、广告策略、渠道策略和促销策略等)、竞争对手分析、营销数据挖掘与分析、营销战略及策略对抗等环节，有效检验参赛团队对市场营销各项技能的掌握情况以及团队协作等综合素养，强调学生市场把握能力和营销实践能力的培养，提升市场营销专业学生的职业能力和就业质量。
2）挖掘创业项目团队：通过团队协作的形式完成竞赛，提升学生面对综合项目的营销策划能力；市场营销创业门槛相对较低，利用全国性大赛的平台挖掘具备营销创新思维的学生团队，汇聚可探索的创新思想，对值得深入的市场营销项目策划对接投资方，完成创业项目孵化。
3）促进校企对接与学生就业：赛项基于行业企业工作流程，企业参与度极高，比赛所完成的项目不仅是职业院校市场营销专业学生的实训任务，也是可形成规模化的实践教学思路，赛后可提炼为实训教学改革成果，实现以赛促教、以赛促学、以赛促改的校企合作赛事创新。
4）提高学生在市场营销中的专业技能：提高学生的市场分析能力、战略决策能力、营销策略选择能力；让学生在实战模拟中体验只有实践中才会遇到情境，从而学到更多的市场营销经验；让学生体验并学习市场营销中的策略制定、策略部署等重点环节；培养学生在市场营销中统观全局的思考能力；强化学生的市场竞争意识、成本意识和市场风险意识；提高学生对市场营销等理论知识应用能力。
比赛展示的主要专业技能如下：
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2. 赛项意义与设计原则
（1） 赛项的意义：
日前高职高专网转载了《中国高职院校最爱的专业排行榜》。该榜单是由上大学网专家团队对目前全国1288所高职院校、2013年经教育部备案的高职拟招生专业1088个（专业点47591个）的数据统计编制而成。该榜单对50个布点最多的高职专科专业进行了对比和分析显示：超过8成以上的高职院校开设有计算机应用技术专业，财经管理类和电子信息类的专业最热门。850所高职院校开设电子商务专业、779所高职院校开设市场营销专业，上大学网公布的《中国大学最爱的本科专业排行榜》中的专业相比较，这份高职院校最爱的专业与其多相似相近，其中前3名专业中，计算机、市场营销、会计名列前三。这次中国职业技术教育学会教学工作委员会联合全国电子商务职业教育教学指导委员会申报互联网营销大赛意义如下：
1）支撑市场营销、电子商务、媒体与传播、工商管理、信息管理与信息系统、广告学等专业建设：根据高职教育改革的最新精神，从职业院校学生学习特点与需求出发，结合赛项，体现职业教育对市场营销、电子商务、媒体与传播、工商管理、信息管理与信息系统、广告学等专业发展所做出的支持。
2）学生职业素质能力培养：根据市场营销、电子商务、媒体与传播、工商管理、广告学等专业及相关专业人才在校培养政策与原则，以应用为根本，就业、创业为导向，培养学生胜任市场营销、电子商务、媒体与传播、工商管理、信息管理与信息系统、广告学等专业相应的岗位职能，增强学生职业素质能力。
3）促进高职院校专业改革：结合企业的实际岗位技能需求，通过竞赛形式完成对专业人才创新、创业能力培养形式为点，引领各高职院校中展开市场营销、电子商务、媒体与传播、工商管理、广告学等专业课程建设改革，促进学生职业能力与企业人才需求之间的沟通和协调发展。
（2）设计的原则：
1）整合性
本次赛项是在以往各市场营销大赛基础上，整合各类市场营销及相关专业赛事优点，结合互联网，移动互联网以建设性市场营销、电子商务、媒体与传播、工商管理、广告学等专业实践项目及创业项目为重点，培养并导向市场营销及相关专业学生岗位能力。
2）实践性
大赛以“市场分析+市场营销战略博弈+市场营销策略博弈+博弈结果分析+市场营销策划”为主导，展现参赛学生风采。
3）延续性
赛事具有良好的延续性，从校赛到省赛和天津总决赛的仿真对抗比赛平台，赛项设计兼并理论与实际，其良好的赛项设计具有较强的延续价值。
4）引导性
本次大赛所展现互联网营销技能以企业实际岗位职能要求为基础，为院 校搭建互联网营销教学平台提供依据，具有较强的院校学生能力建设培养引导力。
3. 赛项方案的特色与创新点
1）专业对接，岗前热身：赛项所匹配的岗位是目前互联网营销人才需求较为紧缺的岗位，也是高职院校人才培养的重点方向，赛项具有广泛的参与性，涉及多个互联网营销细分领域。
2）打破理论，触摸前沿技术：赛项设计职能要求设计市场营销专业前沿技术与理论，以企业实际专业前沿技术为导向，引导院校市场营销专业模式建设。
3）以赛促改，引领教学创新改革：赛项设计结合当下企业岗位职能 需求，促使院校将抽象的理论细化为具体的能力，促进专业建设与行业发展同步，督促教学改革和专业建设。
4. 比赛内容与规则
（1）比赛内容流程
1）互联网平台市场营销综合知识答题
校赛题目主要为单选题和多选题，全面的考核参加学校学生的个人或者团队的现代互联网营销综合知识能力。让更多的学校和学生参与技能大赛。
注1：校赛通过互联网答题进行，成绩达到要求的进入省赛。
2）平台内对抗博弈
通过校赛的个人组队进入现代市场营销综合对抗博弈平台进行实战对抗，决出进入省赛的机会。
注2：省赛和总决赛均用现代市场营销综合对抗博弈平台进行比赛:省赛和决赛的区别在于对抗的强度或者难度不同。省赛时每一组的博弈对抗团队数量相对较多（例如5个团队）且在同一个市场中进行博弈竞争，相对对抗博弈难度较低和竞争对手较少。
3）平台内对抗博弈
通过省赛的团队进入现代市场营销综合对抗博弈平台再次进行实战对抗，在天津决出最终胜利者。
注3：决赛时每一组的博弈对抗团队数量最多（例如8-10个团队）且在同一个市场中进行博弈竞争，博弈难度最高和竞争对手最多。
    对抗博弈的流程如下：

1 进入比赛的团队在平台中进行团队定义、岗位分工等，成多个相互竞争或相互合作的公司，连续从事多个周期的营销活动，每个周期分为四个季度，每个季度正常时长为10-15分钟，每次比赛连续进行四个周期；
2  参赛团队根据比赛平台内置的比赛各种市场环境，随机进行市场环境安排，团队一起进行市场分析、定位等；
3  参赛团队根据岗位分工等，完成营销策划、营销战略布局、营销策略部署(营销策略包括价格策略、广告策略、渠道策略和促销策略等)、竞争对手分析、营销数据分析等，然后，程序自动进行各种数据统计汇总，团队进行经营数据分析等并进行下一阶段营销调整，继续进行比赛；
4 平台比赛截止后，系统将自动对计算和判定各队营销业务的评分并形成最终系统操作综合得分；
5 团队根据决赛的各项情况分析（包括自己、竞争对手等）制作营销策划案讲解材料，专委会进行综合评判；
6 综合计算比赛评分和营销策划案评分，最后公布比赛团队排名。
（2）比赛规则

1）除决赛“营销策划案”外，校赛、省赛均通过竞赛平台完成；
2）竞赛主要过程必须在竞赛平台中完成，辅助工具可由团队自行决定；
3）参赛队自行决定选手分工、工作程序；
4）每个竞赛阶段有时限限制，在每个区间段内的时间安排可由参赛队自行决定；
5）比赛过程中，允许参赛队员接受领队指导教师的指导；
6）决赛的“营销策划案”，参赛队必须提交按竞赛要求格式的营销策划案，参赛队队长一起签字确认，参赛队在确认后不得再进行任何操作。
5. 赛项简介（中、英文对照）
本竞赛设计从互联网营销和企业综合营销为核心设计思路，充分融合互联网营销、营销策划、营销战略布局、营销策略部署(包括价格策略、广告策略、渠道策略和促销策略等)、竞争对手分析、营销数据挖掘与分析、营销战略及策略对抗等环节，有效检验参赛团队对市场营销各项技能的掌握情况以及团队协作等综合素养。强调学生市场把握能力和营销实践能力的培养；为院校搭建市场营销教学平台提供依据，引导院校市场营销专业改革建设；促进企业与院校合作发展并加强院校学生职业能力与展示；提高学生的市场分析能力、战略决策能力、营销策略选择能力；让学生在实战模拟中体验只有实践中才会遇到情境，从而学到更多的市场营销经验；让学生体验并学习市场营销中的策略制定、策略部署等重点环节；培养学生在市场营销中统观全局的思考能力；强化学生的市场竞争意识、成本意识和市场风险意识；提高学生对市场营销等理论知识应用能力；提升市场营销专业学生的职业能力和就业质量。
本赛事设计整合了往届相关赛事优点，突破传统，从竞赛形式与内容上展示了院校对专业人才岗位能力要求、创新、创业的培养，体现了企业对人才期望与要求，进一步为推动市场营销专业发展提供动力。
The competition from the internet marketing and corporate design integrated marketing as the core design ideas, effective inspection of the participating teams for the marketing skills to grasp the situation. The competition emphasizes the ability to grasp the student market and marketing practical ability, improve students' ability to market analysis、strategic decision-making capacity and marketing strategy selection capability. At last, it will enhance students' theoretical knowledge of marketing applications.

6. 比赛方式（含组队要求、是否邀请境外代表队参赛）
比赛方式为参赛队团队参加比赛，分工协作相互配合完成比赛的各项任务，任务完成的质量度和效率作为评分依据；
每所院校不限定参赛队数量；
参赛队由每支参赛队由4名2014年同校在籍职业院校学生组成，性别和年级不限，包括队长1名。每个参赛队可配指导教师1名，指导教师经报名并通过资格审查后确定。
参赛队可自定义队伍（公司）名称、Logo等项目，但必须选择队伍所属学校；
7. 比赛时间安排与流程
比赛为跨度较长的阶段赛，具体安排如下：

	比赛阶段
	时间
	安排

	准备
	前一天下午
	指导教师、参赛队、熟悉环境

	赛前指导
	8:00-8:20
	参赛队熟悉比赛平台与竞赛规则

	比赛
	8：20-17：00
	完成比赛内容


8. 评分标准制订原则、评分方法、评分细则
（1）评分标准制定原则

竞赛评分严格按照公平、公正、公开的原则，评分标准注重考查参赛选手以下几个方面的能力和水平。
1）通过同一市场环境下各个竞争对手市场营销互相博弈对抗的完成情况，考察选手对于市场分析、竞争对手分析、市场经营战略的制定、营销策略的选择、市场竞争和基于财务数据的经营状况总结等技术的掌握情况；
2）通过实践项目，考察选手对市场营销业务的责任认知与市场分析能力。
3）按照要求进行市场营销运作分析及工作总结。
（2）评分方法

参赛队成绩由裁判委员会统一评定；
采取任务获取经验值的方式、经验值累计的方式，根据经验值排名决定晋级者；
评分方式采用电脑自动评分与人工评分相混合的方式，以确保公正公平的原则；
在竞赛过程中，参赛选手如有不服从裁判判决、扰乱赛场秩序、舞弊等不文明行为的，由裁判长按照规定扣减相应分数，情节严重的取消比赛资格，比赛成绩记0分；

竞赛评分细则按照本竞赛规程在竞赛开始7天之前由执行委员会制定。

（3）评分细则
校赛部分
在线答题
	阶段
	考核内容

	在线答题
	平台在线题库

	在线答题分值60可通过，进入初赛下一环节。


省赛部分
	阶段
	评分标准
	分值

	团队定义、岗位分工
	团队（公司）定义有理有据，分工职责明确。
	10

	市场分析
	市场分析准确、分析依据可靠
	30

	营销战略、营销策略部署、竞争对手分析、营销数据分析、营销战略及策略调整等
	系统自动进行统计计算
	60

	实际任务包含且不限于以上内容，具体任务内容以平台内任务为准
	100


决赛部分
	阶段
	评分标准
	分值

	团队定义、岗位分工
	团队（公司）定义有理有据，分工职责明确。
	5

	市场分析
	市场分析准确、分析依据可靠
	10

	营销战略、营销策略部署、竞争对手分析、营销数据分析、营销战略及策略调整等
	系统自动进行统计计算
	60

	营销策划案制作
	专委会根据策划内容、质量等综合评分
	25

	实际任务包含且不限于以上内容，具体任务内容以平台内任务为准
	100


以上评分方式综合采用系统自动打分和评委打分机制。
9. 奖项设置
只设置团队将，按照参赛队积分由高到低进行排名，最终通过排名产生一等奖10%，二等奖20%，三等奖30%。
10. 技术规范
	序号
	标准号
	中文标准名称

	1
	4-01-02-01
	营销师国家职业资格标准


11. 安全保障
1）场地及消防设施：决赛现场须符合消防安全要求；
2）线路布置：决赛现场网线、电源线以及其他线路应布置为地下暗线；
3）采光与通风：决赛现场需通风良好、照明需符合教室采光规范；
4）参赛人员安全：决赛期间参赛人员（含指导和领队）集中住宿、饮食；
12. 企业意向
赛项与百度公司达成合作意向。
陕西博导软件开发有限公司将为本赛项提供主竞赛平台开发、维护，竞赛内容设计与竞赛项目筹备及技术支持。
13. 赛项使用设备平台的相关标准
	三层交换机
	·ARP攻击防护
　　支持IP+MAC+端口一键绑定，可自动丢弃与绑定表不匹配的ARP欺骗报文，有效抵御ARP攻击对网络性能影响，杜绝内网ARP欺骗；
　　支持对非法ARP数据包进行统计，帮助用户快速定位ARP攻击源；
　　提供地址扫描功能，可快速获取各端口内网主机的IP及MAC地址信息，轻松实现一键绑定。
　　·DoS攻击防护
　　内置Scan SYNFIN、Xmascan、NULL Scan和源端口小于1024的SYN报文等多种常见DoS攻击的防护策略，自动分析接收到的数据包并直接丢弃攻击数据包，有效防范内网DoS攻击。
　　·蠕虫病毒防护
　　提供常见蠕虫病毒的特征库，可实现对NachiBlasterD、SQLSlammer、Sasser等常见蠕虫病毒的防护；
　　支持自定义病毒特征，可根据最新病毒传播特点手动设置防护策略，方便网络持续升级。
　　·ACL
　　支持基于硬件的ACL（访问控制）功能，可基于源/目的MAC地址、源/目的源IP地址或地址段、IP协议类型、TCP/UDP端口号等信息定义ACL，实现2～4层指定数据包的丢弃、监控和通过三种访问控制功能。
　　·VLAN
　　提供Port VLAN、IEEE 802.1Q Tag VLAN和MTU VLAN三种VLAN划分模式，适应各种网络环境下划分VLAN，实现不同网络功能区之间的隔离，可有效防范非法接入和资源滥用。
　　·地址表管理
　　支持MAC地址过滤功能，可阻止指定的计算机访问网络；
　　提供端口安全功能，可限制每端口最大学习到的MAC地址数量，有效防范MAC地址泛洪攻击；
　　支持MAC动态绑定功能，可自动将动态学习到的MAC地址与端口进行绑定，MAC地址管理更加灵活。
　　·802.1x安全认证
　　支持基于端口和基于MAC地址的IEEE 802.1x安全认证，通过用户名/密码或者数字证书的方式对用户进行身份认证，有效防范非法接入问题。
　　丰富的业务支持能力
　　·网络优化
　　提供智能端口功能，针对收银、Web管理、影音下载、游戏更新、网络监控等不同业务类型，优化配置服务器端口的优先级、流控及安全策略，可有效提升网络速度；
　　提供针对无盘系统和网络克隆应用的优化策略，大幅提高无盘启动及网络克隆速度。
　　·QoS
　　支持基于端口、基于IEEE 802.1p和基于DSCP的优先级模式，并提供SP(Strict Priority)、WRR（Weighted Round Robin）、SP+WRR和Equ（Equal）四种调度算法，可对不同业务数据进行分类，确保视频、VoIP等对带宽和时延敏感的网络应用顺畅运行。
　　·带宽控制
　　支持端口限速功能，可对出/入端口的数据流进行十个级别的速率限制，最小粒度可达64Kbps，能够有效防止网络带宽被过渡占用。
　　·组播应用
　　支持IGMP Snooping，在二层网络内实现组播组创建及维护，可避免组播数据包被大量广播而占用网络资源，轻松实现视频点播、视频会议等组播应用。
　　性能优异，扩展灵活
　　提供24个10/100/1000M自适应RJ45端口和两个千兆SFP（mini GBIC）端口，背板带宽高达48Gbps，所有端口均具备线速转发能力，满足全千兆网络组网需求；
　　提供两个千兆SFP光纤扩展端口，允许用户扩展至光纤介质网络，适应不同网络环境需求。
　　管理灵活、维护方便
　　支持通过全中文Web界面进行系统管理和升级，方便直观；
　　提供配置文件保存与载入功能，可导出交换机内部配置文件，需要时随时导入，避免重复配置；
　　支持VCT（Virtual Cable Test）电缆检测和Ping检测功能，可快速检测网络设备连接情况，定位网络故障点，同时，提供系统日志功能，及时记录系统事件，便于监控设备运行状况及诊断设备故障


	防火墙
	1、 设备类型 VPN防火墙
2、 并发连接数 280000
3、 网络吞吐量(Mbps) 450
4、 安全过滤带宽 225Mbps
5、 网络端口千兆以太网端口×4、快速以太网端口×1、SSM 扩展插槽×1
6、 用户数限制无用户数限制
7、 入侵检测DoS
8、 安全标准 UL 1950,CSA C22.2 No. 950,EN 60950 IEC 60950,AS/NZS3260,TS001
9、 控制端口 console
10、 管理思科安全管理器 (CS-Manager) ,Web
11、 VPN支持
12、 一般参数
13、 适用环境工作温度：0℃-40℃
14、 工作湿度：5%-95%(非冷凝)
15、 存储温度：-25℃-70℃
16、 存储湿度：5%-95% (非冷凝)
17、 电源 100-240VAC，47/63Hz
18、 防火墙尺寸 362×200.4×44.5mm
19、 防火墙重量 9.07kg
20、 其他性能既可以实现强大的安全保护，又可以避免在多个地点运行多个设备的高运行成本

	服务器
	CPU类型：Intel 至强E5-2600 
CPU型号：Xeon E5-2609 
CPU频率：2.4GHz 
标配CPU数量：1颗
最大CPU数量：2颗
制程工艺：32nm 
三级缓存：10MB 
总线规格：QPI 6.4GT/s 
CPU核心：四核
CPU线程数：四线程
主板扩展槽：4-6×PCIe 3.0端口
4×PCI-X或2×双宽PCIe（可选，用于GPU）
内存内存类型：DDR3 
内存容量：4GB 
内存插槽数量：24 
最大内存容量：768GB 
存储硬盘接口类型：SAS 
标配硬盘容量：300GB 
最大硬盘容量：9TB 
内部硬盘架数：最大支持8块2.5英寸或3块3.5英寸硬盘
RAID模式：M5110e RAID 0，1 
网络网络控制器：四端口千兆网卡
接口类型标准接口：7×USB端口（2个前置，4个后置，1个内置）
2×VGA端口（1个前置，1个后置）
管理及其它系统管理：带可选FoD远程在线支持的 IBM IMM2，预测性故障分析，诊断 LED，光通路诊断面板，自动服务器重启，IBM Systems Director和Active Energy Manager 
系统支持：Windows Server
Red Hat Enterprise Linux
SUSE Linux Enterprise Server
VMware vSphere
电源性能电源类型：热插拔电源
电源功率：550W 

	竞赛平台
	1、具备良好的扩展性和安全性，全面兼容各种校园网软件 ,具有完善的权限管理体系和良好的数据安全机制，保障用户数据安全。“开放、共享”，资源建设符合国家，行业规范，信息资源建设上采用了资源格式标准化，资源归类简易化，资源检索统一化的设计思想，符合国家基础教育资源库建设的基本构想，其全开放式的建库架构真正达到了国家教育部提出的“开放、共享”的基本目标。

2、软件架构上使用B/S架构，分层利于系统的维护管理，系统使用内存缓存，磁盘缓存，IIS服务器缓存等技术，能够高速的获取软件信息，系统采用分布式架构，服务器集群设计，解决巨大并发计算的问题，使用磁盘阵列技术，能够处理快速，并且同时存储大量数据，尤其对视频，图片，等多媒体文件效果特别明显。界面使用AJax技术无刷新异步处理，最佳的用户体验，系统的架构具备，可伸缩性，可配置性，高性能的优秀特性。


14. 建议使用的比赛器材和技术平台
本届赛项涉及5件设备，详细对比情况如下：
	序号
	类型
	拟选厂商与型号
	数量
	对比及说明

	1
	三层交换机
	TP-LINK TL-SG3216
	1
	学校已有

	2
	防火墙
	思科ASA5520-BUN-K9
	1
	学校已有

	3
	服务器
	IBM System x3650 M4(7915I21)
	1
	学校已有

	5
	竞赛平台
	由支持企业设计开发
	2
	新增


15. 经费预算与保障方案
项目竞赛预算主要包括组织预算、场地预算、设备预算三大块。对于上述三项发生的费用，协会联合电子商务行指委将会协调承办学校、合办企业单位（包括百度、博导前程等），提供比赛场地、比赛设备（设备使用权）和所需资金。具体方式如下。
1.组织预算：由联合单位百度、博导前程公司提供；
2.场地预算：比赛场地由承办学校提供，场地布置费用由承办校和企业共同提供。
3.设备预算：所用比赛设备及模拟运营系统由百度、博导前程公司提供使用权的方式解决。
项目竞赛整体设计与具体实施工作全部由职教学会联合电子商务行指委总体负责与协调。赛前由职教学会、联合电子商务行指委、企业、院校专家形成组委会负责赛项的组织及技术把关工作，由百度、博导前程公司公司提供技术人员、设备及赛场保障工作，由专业裁判及仲裁进行裁判及仲裁工作，由承办校提供场地及服务人员支持。
16. 比赛组织与管理
1）组委会：负责参与比赛章程、比赛筹备与组织、比赛细则、审定与聘任专家委员会成员、确定获奖比例等工作；
2）专家组：负责提交、审定比赛细则、评审参赛成果、确定获奖成果等级、点评参赛成果，设顾问、主任、副主任、委员若干名；
3）裁判组：负责初赛、复赛的裁判工作；
4）秘书处：负责大赛日常事务工作，设秘书长一名、副秘书长一名、秘书若干名；
5）承办校：负责决赛阶段场地规划，比赛器材整理，安保工作，赛场组织工作等；
6）支持企业：竞赛项目支撑，设备与技术支持，资金支持等；
17. 教学资源转化建设方案
1）基于竞赛内容，完成市场营销专业实训模式探索：
企业提供的竞赛项目转化为可供职业院校市场营销专业学生在校期间实训实践内容，形成师资、项目的双重探索，并在赛后逐步渗透至学校。
2）完成大赛成果转化线上实训平台开发
竞赛平台在赛后可转化为可供学校项目化实训支撑的线上平台，实现企业实际工作项目与学校学生实训的对接窗口；
3）免费师资培训
计划进行3期师资培训，培训内容定为市场营销基础、市场营销技术、网络营销实务、市场营销岗位细分实战等内容。
第一期在2014年1月举行，第二期在2014年2月举行，第三期在2014年3月举行。
4）校企合作促进参赛校市场营销专业建设和专业发展
基于大赛实践与创新、创业思维，支持参赛校提升市场营销专业建设和教学改革，形成校企合作下的专业课程体系建设、教材合编、实训基地建设、教师企业实践、学生企业实习、信息安全人才需求报告等项目，达到以赛促学、以赛促教、以赛促改之目的。
18. 筹备工作进度时间表
2013年12月：赛项申报；赛项专家细化评审。
2014年1月-3月：大赛筹备，比赛平台开发；第一次专家评审会，确定初赛合作企业、赛题及复赛平台支撑，及确定比赛规程；
2014年4月：第二次专家评审会，确定决赛细节；
2014年5月-6月：第三次专家评审会，确定决赛赛题；完成行业、企业、承办校对接会；
2014年6月：完成决赛赛场布置及赛场支持。
19. 筹备工作人员及裁判人员组成建议
1）赛项申报设计期间，由行业专家、企业专家、院校专家（参见设计团队）组成筹备团队，完成筹备工作。
2）赛项申办成功后，将筹备团队按照大赛管理规定进行分工，组成组委会、专家组、裁判组。
20. 其他
1.决赛团队进入“现代市场营销综合对抗博弈平台”，进行团队定义、岗位分工等





2.根据比赛随机的决赛市场环境安排，进行市场分析等





3.在激励的竞争市场中完成营销策划、营销战略选择、营销策略部署、竞争对手分析等，程序自动进行数据统计，团队进行经营数据分析等并进行下一阶段营销调整等





4.程序自动判定各个团队营销业务的各项评分





5.团队根据决赛的各项情况分析（包括自己、竞争对手等）制作营销策划案讲解材料，专委会进行综合评判





6.综合计算比赛评分和营销策划案评分，最后公布决赛团队排名
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